
サイクリングプログラムを核とした地域活性化ＤＭＯ推進事業 
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①フルーツを活用したサイクリングプログラム 

   「かすみがうらライドクエスト フルーツハンター」 
 

    通常プログラム                  イベント版 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

株式会社かすみがうら未来づくりカンパニー 事業内容 

 28年度よりはじまったサイクリングプログラムは、２

年目に入りプロモーション等の効果が着実に現れてお

り、参加者も増加している。29年度は通常のプログ

ラムのほか、「秋フェス」「春フェス」といったイベント版も

開催。リピータ―も多く参加していたことは、当プログ

ラムの満足度の高さが伺える。 

 しかし、天候の影響にも左右されやすいのが観光プ

ログラムであり、ライドクエストは、特に8月や1,2月の

参加者の減少は否めない。そこで、別の面から参加

者の拡大を図ることとして、一般のお客様へのPR活

動の他、会社の福利厚生や社内レクリエーション活

動に利用していただくよう、企業向けのプランとして市

内の大手企業を中心に営業活動を行った。 

 さらに、近隣自治体との連携を進め、最近ではガイ

ドを付けたライドクエストとして子どもたちの団体を受

け入れている。今後も様々なニーズに対応するプログ

ラムとして推進していくほか、他地域の体験プログラム

構築も担っていきたいと考えている。 

H28 H29 

4月 53 

5月 130 

6月 29 

7月 30 

8月 47 

9月 5 31 

10月 13 47 

11月 7 113 

12月 17 36 

1月 11 28 

2月 18 22 

3月 34 66 

合計 105 632 

ライドクエスト レンタサイクル 

H28 H29 

4月 2 

5月 41 

6月 12 

7月 14 

8月 2 3 

9月 0 67 

10月 10 9 

11月 33 14 

12月 0 4 

1月 1 2 

2月 6 0 

3月 19 62 

合計 71 230 

単位：人 



② 地域産品を活用したレストラン「かすみキッチン」・地産地消BBQ 
 

  

 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

レストラン来客数 

 レストラン「かすみキッチン」は当初より来客数が多

かったが、29年度も安定した状況となった。特に休

日昼間は満席の日が多く、お客が並ぶ状況もよくみ

られた。昼間の売上げは昨年以上で、すでにキャパ

シティを超えており、今後、これ以上の伸びは望めな

いと考える。 

 その反面、立地条件の影響もあり、夜間の客数は

伸び悩んだ。飲酒される方のため、代行タクシー会

社と連携し割引券を配布するなど試みたが、来客数

に影響はなかった。よって、開店時間の短縮、平日

夜の営業を予約のみとするなど、営業時間の変更を

行った。 ※レストランは現在、月曜が定休日 

 また、ライドクエストと同様、企業へのPR活動も実

施。特にBBQは春～夏を中心に利用者が増加した。 

 今後もシェフが中心となり、オリジナル商品の開発、

併せて自社ブランドの加工品開発を進めていく。 

H28 H29 

4月 22 

5月 120 

6月 71 

7月 115 

8月 139 

9月 8 24 

10月 3 52 

11月 10 25 

12月 0 0 

1月 0 0 

2月 0 0 

3月 0 0 

合計 21 568 

H28 H29 

4月 1273 

5月 1657 

6月 1312 

7月 1016 1533 

8月 1238 1971 

9月 897 1395 

10月 1121 1266 

11月 1010 1259 

12月 692 948 

1月 849 850 

2月 923 1128 

3月 1215 1178 

合計 8961 15170 

BBQ利用者数 

メニュー一例 

単位：人 



③農産物などを販売するマルシェの企画運営 
 

  

 

 

 

 

 

 

 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 旬の農産物のほか、フルーツを使ったオリジナルのス

イーツや、未来づくりカンパニーが地元生産者と共同開

発した加工品などを販売する「かすみマルシェ」を、交

流センター１階で展開。 

 29年度は販売の他、ジェラートをはじめとした軽食

コーナーも充実しており、サイクリストをはじめ、休日は

客数が大幅に増加した。 

 外には湖の景色を楽しみながら休憩ができるウッド

デッキを整備したため、週末には多くのお客様に市の農

産物を使ったスイーツや軽食を楽しんでいただいた。 



 

 かすみマルシェONLINE STORE http://www.kasumimarche.com/ 

 

 

 

 

 
 

 

 

 

（取扱商品例） 

 

 

 

 

 

 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 市産農水産品の魅力を全国に発信するため、

かすみマルシェ取扱商品を販売するＥコマースサ

イト「かすみマルシェオンラインストア」を2017年に

開設。 

 生産者のこだわりを商品とともに紹介するなど、

ストーリー性のあるサイトとして、2018年以降は

「湖山の宝」推奨品をはじめ、更に取扱商品を

充実させていく予定。 

http://www.kasumimarche.com/


④ 交流事業 
 

  
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 交流人口の拡大を目的として、食育ワークショップや簡単な料理セミナーを企画・実施。また、地域住民のコ

ワーキングスペースとしても開放し、地域住民の交流空間としても活用できるよう進めている。 

 対象を主に市民向け・子ども向けとして企画し、特に29年度は一般のPRのほか、市内の認定こども園や保

育所を中心にチラシの配布を行った。 今後も親しみのある空間づくりを行い、市民にとって身近な存在となる

よう努めていく。 

チラシ・活動写真一例 


